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Fecha inicio 2019

Organismo / Institucion | Universitat Jaume |
Departamento / Centro
Pais Espana Teléfono
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A.3. Formacion académica

Grado/Master/Tesis Universidad / Pais Aino
Master en Direccion Estratégica de la Universidad Jaume | / Espana 2007
Comunicacion
Licenciado en Comunicacion Audiovisual Universidad Jaume | / Espana 2007
10714 Comunicacion Empresarial e Universidad Jaume | / Espaiia 2007
Institucional: Tendencias y Perspectivas
Comunicacié Empresarial i Institucional: Universitat Jaume | / Espaia 2007
Tendéncies i Perspectives
Licenciado en Publicidad y Relaciones Universidad Jaume | / Espana 2004
Publicas

Parte C. LISTADO DE APORTACIONES MAS RELEVANTES

C.1. Publicaciones mas importantes en libros y revistas con “peer review” y
conferencias

AC: Autor de correspondencia; (n° x / n®y): posicion firma solicitante / total autores. Si aplica,
indique el niumero de citaciones

1 Articulo cientifico. Carlos Fanjul Peyro; Cristina Gonzalez Ofate; Marta del Carmen Santo
Mirabet. (2/). 2020. Campafas institucionales para la prevencion del suicidio en Espania.
Analisis del cambio estratégico en su comunicacion social: caso Comunidad Valenciana
REVISTA MEDITERRANEA DE COMUNICACION. 11, pp.261-276. ISSN 1989-872X.

2 Articulo cientifico. Cristina Gonzalez Ofate; Gloria Jiménez Marin; Paloma Sanz
Marcos. (1/). 2020. Consumo televisivo y nivel de interaccion y participacion social en
redes sociales: Andlisis de las audiencias millennials en la campana electoral de Espana
PROFESIONAL DE LA INFORMACION. 29. ISSN 1386-6710.

3 Articulo _cientifico. Carlos Fanjul Peyro; Maria Lorena Lopez Font; Cristina Gonzalez
Onate. (3/). 2019. Adolescentes y culto al cuerpo: influencia de la publicidad y de Internet
en la busqueda del cuerpo masculino idealizado DOXA COMUNICACION. pp.61-74. ISSN
1696-019X.

4 Articulo cientifico. Carlos Fanjul Peyro; Cristina Gonzalez Ofate. (2/). 2019. El negocio
publicitario en el contexto digital ADCOMUNICA. pp.17-19. ISSN 2174-0992.
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5 Articulo cientifico. Carlos Fanjul Peyro; Cristina Gonzalez Onate; Pedro Jesus
Pefia Hernandez. (2/). 2019. La influencia de los jugadores de videojuegos online
en las estrategias publicitarias de las marcas. Comparativa entre Espafa y Corea
COMUNICAR. 27, pp.105-114. ISSN 1134-3478.

6 Articulo cientifico. Gloria Jiménez Marin; Cristina Gonzalez Onate; Rodrigo Elias
Zambrano. (2/). 2019. La salud como estrategia, los menores como target REVISTA
INCLUSIONES. 6, pp.337-355. ISSN 0719-4706.

7 Articulo cientifico. Cristina Gonzalez Onate; Pablo Vazquez Cagiao; Eduard Farran
Teixido. (1/). 2019. Modelos de comunicacién eficaces en las campafas de publicidad.
Un analisis estratégico para la busqueda de la eficacia COMMUNICATION &
SOCIETY. 32, pp.109-124. ISSN 2386-7876.

8 Articulo cientifico. Cristina Gonzalez Onate; Carlos Fanjul Peyré. (1/). 2018. Aplicaciones
moviles para personas mayores: un estudio sobre su estrategia actual AULA
ABIERTA. 47, pp.107-112. ISSN 0210-2773.

9 Articulo cientifico. Carlos Fanjul Peyro; Cristina Gonzalez Ofate; Marta Arranz Pena. (2/
)- 2018. Creatividad y eficacia en la Comunidad Valenciana: la figura del planner en el
proceso creativo REVISTA LATINA DE COMUNICACION SOCIAL. pp.401-424. ISSN
1138-5820.

10 Articulo cientifico. Enrique Guerrero Pérez; Cristina Gonzalez Ofate; David Kimber
Camussetti. (2/). 2018. La television de los mileniales: una aproximacion a sus habitos
de visionado ANALISI: QUADERNS DE COMUNICACIO | CULTURA. pp.121-138. ISSN
0211-2175.

11 Articulo cientifico. Cristina Gonzalez Onate; Eduardo Farran Teixido; Pablo Vazquez
Caggiao. (1/). 2018. Rational vs emotional communication models. Defenition parameters
of advertising discourses IROCAMM. 1, pp.88-104. ISSN 2605-0447.

12 Articulo cientifico. Cristina Gonzalez Onate. (2/). 2016. El E-Commerce en Espafia y la
estrategia de marca online. Las App como plataformas del proceso de compra REVISTA
COMUNICACAO MIDIATICA. 11, pp.230-250. ISSN 2236-8000.

13 Articulo cientifico. Gonzalez-Onate; Carlos Fanjul Peyro; Francisco Cabezuelo
Lorenzo. 2015. Uso, consumo y conocimiento de las nuevas tecnologias en personas
mayores en Francia, Reino Unido y Espafia COMUNICAR. vol. XXIl1-45, pp.19-28.

14 Articulo cientifico. Carlos Fanjul Peyro; Universidad Jaime I; Francisco Cabezuelo
Lorenzo. 2015. Elementos clave para el realismo de personajes en series de ficcion
televisiva. Un estudio del caso a través de Glee REVISTA DOXA. 20-20, pp.185-202.

15 Articulo cientifico. Carlos Fanjul Peyrd; Cristina Gonzalez Ofate; Francisco
Cabezuelo Lorenzo. (2/). 2015. Elementos clave para el realismo de personajes
en series de ficcion televisiva. Un estudio del caso a través de "Glee" DOXA
COMUNICACION. pp.185-202. ISSN 1696-019X.

16 Articulo cientifico. Cristina Gonzalez Ofate. (1/). 2015. Estrategias de comunicacion
publicitaria como respuesta a la crisis econdmica en Espana: Coca-Cola como caso de
estudio PUBLICITAS. 3, pp.14-23. ISSN 0719-4005.

17 Articulo cientifico. Cristina Gonzalez Ofate; Carlos Fanjul Peyrd; Francisco Cabezuelo-
Lorenzo. (1/). 2015. Uso, consumo y conocimiento de las nuevas tecnologias en personas
mayores en Francia, Reino Unido y Espafia COMUNICAR. pp.1-11. ISSN 1134-3478.

18 Articulo cientifico. Cristina Gonzalez Onate; Carlos Fanjul Peyré. (1/). 2014. Strategies
and treatments applied to news about terrorism on television: A study of the Spanish case
ESTUDIOS SOBRE EL MENSAJE PERIODISTICO. 20, pp.753-769. ISSN 1134-1629.

19 Articulo cientifico. Cristina Gonzalez Ofate; Patricia Monledn Lopez. 2013. La gestion
de intangibles en la Direccion de Comunicacion Corporativa. Estudio sobre el DirCom
en las organizaciones de Reino Unido REVISTA DOXA COMUNICACION. CEU
Ediciones. XVII-2013, pp.27-56.

20 Articulo cientifico. Cristina Gonzalez Onate; Sonia Martinez Bueno. (1/). 2013. La marca
territorio como elemento de la comunicacion: Factor estratégico del desarrollo turistico en
Cuenca PENSAR LA PUBLICIDAD. 7, pp.113-134. ISSN 1887-8598.
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21 Capitulo de libro. Maria Lorena Lopez Font; Cristina Gonzalez Onate; Carlos Fanjul
Peyré. (2/). 2020. Excessively Comical, Even Grotesque Men Men on the Screen. Re-
visions of Masculinity in Spanish Cinema (1939-2019). Peter Lang. pp.53-65. ISBN
9781433163579.

22 Capitulo de libro. Cristina Gonzalez Onate; Carlos Fanjul Peyro. (1/). 2020. La gestion del
evento deportivo y su impacto en la marca ciudad: Analisis del Maraton Valencia Trinidad
Alfonso EDP como caso de estudio Marca, Territorio y Deporte : Un Triangulo Estratégico
en la Gestion de Intangibles Comunicativos. Tirant Humanidades. pp.201-225. ISBN
9788418155697.

23 Capitulo de libro. Cristina Gonzéalez Onate; Maria Lorena Lopez Font; Carlos Fanjul
Peyré. (1/). 2019. El consumo de proximidad mediante APPS: estrategias de fidelizacion
y vinculacién para construir relaciones y fomentar el consumo local Contenidos
audiovisuales, narrativas y alfabetizacion mediatica. McGraw Hill Interamericana de
Espafia. pp.677-689. ISBN 9788448618162.

24 Capitulo de libro. Cristina Gonzalez Onate; Carlos Fanjul Peyrdé. (1/). 2019. Redes sociales
e innovacion en comunicacion interna: Sweetcom como caso de estudio Gestion y
formacién audiovisual para crear contenidos en redes sociales. McGraw Hill Interamericana
de Espana. pp.561-576. ISBN 9788448620370.

25 Capitulo de libro. Maria Lorena Lopez Font; Carlos Fanjul Peyrd; Cristina Gonzalez
Onate. (3/). 2017. Queer masculinities: evolution of homosexual, transsexual and queer
characters All about Almodovar's Men. Peter Lang. pp.49-57. ISBN 9781433138645.

26 Capitulo de libro. Carlos Fanjul Peyro; Cristina Gonzalez Onate. (2/). 2015. Obsessest
Bodies: Influence of Advertising Male Models on Bigorexia The Male Body as
Advertisement: Masculinities in Hispanic Media. Peter Lang. ISBN 9781433128370.

27 Capitulo de libro. Cristina Gonzalez Onate. (1/). 2014. La continuidad televisiva como
microrrelato de cohesion de contenido y marca Narrativas [minimas] audiovisuales
Metodologias y analisi aplicado. Shangrila Textos Aparte. ISBN 9788494175367.

28 Libro o monografia__cientifica. Cristina Gonzalez Ofate; Carlos Fanjul
Peyré. 2019. ComLoc 2018: El negocio publicitario en la sociedad digital Universitat Jaume
I. ISBN 9788417429775.

29 Libro o monografia cientifica. Cristina Gonzalez Onate. 2019. El negocio publicitario en
la sociedad digital de la Comunidad Valenciana Universitat Oberta de Catalunya. ISBN
9788491804307.

30 Libro o monografia cientifica. Asier Aranzubia Cob; Roberto Arnau Rosell6; Ivan Bort
Gual; et al; ;. (10/). 2015. Diccionario de conceptos y términos audiovisuales. Herramientas
para el analisis filmico Ediciones Catedra. ISBN 9788437633862.
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C.2. Congresos

1 Cristina Gonzalez Onate; Carlos Fanjul Peyro; Isaac Hernandez Gallego. Competencias de
los perfiles profesionales en el sector de la publicidad digital: un analisis sobre el intrusismo
laboral. XXVII Congreso Internacional de la SEP. Transformacién digital. Desafios y
expectativas para el periodismo. Sociedad Espafiola de Periodistica (SEP) / Universidad
de Sevilla. 2021. Espafa. Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral). Congreso.

2 Maria del Mar Clemente Romero; Cristina Gonzalez Onate. Adaptacién a la nueva era
digital para llegar a la generacion z por parte del mundial de motociclismo. V Congreso
Internacional Comunicacién y Pensamiento. Comunicacion y juventud. Nuevos medios,
usos y consumos. Universidad de Sevilla. 2020. Espafa. Participativo - Ponencia oral
(comunicacion oral). Congreso.

3 Carlos Fanjul Peyro; Cristina Gonzalez Ofiate. Predominio de la voz masculina en los spots
automovilisticos: ¢ Funcion persuasiva o topico machista? La necesidad de la inclusion de
la voz femenina en la publicidad del siglo XXI. | Congreso Internacional sobre Vulnerabilidad
y Cultura Digital. Universidad CEU San Pablo. Universidad Complutense de Madrid.
Universidad Rey Juan Carlos |. 2018. Espafa. Participativo - Ponencia oral (comunicacioén
oral). Congreso.
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4 Cristina Gonzalez Ofate; Carlos Fanjul Peyrd. Analisis de los principales cambios en
la estructura organizacional de las agencias de comunicacién publicitaria. VI Congreso
Internacional de la Asociacion Espanola de investigacion de la Comunicacion (AE-IC):
Comunicacién y Conocimiento. AE-IC. Asociacién Espafiola de Investigacion de la
Comunicacion. 2018. Espania. Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral). Congreso.

5 Gloria Jiménez Marin; Cristina Gonzélez Onate; Rodrigo Elias Zambrano. Nuevas
tendencias del comportamiento de las marcas en la red: el caso Consum como estrategia
de educomunicacion publicitaria en materia de salud dirigida a nifios y jévenes. 1l Congreso
Internacional de Comunicacion y Pensamiento. Generacion Smartphone: Comunicacion
movil. Universidad de Sevilla. 2018. Espafia. Participativo - Ponencia oral (comunicacion
oral). Congreso.

6 Cristina Gonzalez Onfate. Valencia ciudad del running: una estrategia de marca ciudad
como entretenimiento deportivo. 62 Congreso Ciudades Creativas. Asociacion Cientifica
Icono14. Universidad Central de Florida. UCM. URJC. 2018. Estados Unidos de
América. Participativo - Ponencia oral (comunicacion oral). Congreso.

7 Carlos Fanjul Peyrd; Cristina  Gonzadlez Ofate. Publicidad transmedia en
campafnas de concienciacion social: una estrategia eficaz para movilizar
al usuario. Congreso internacional Comunicacion, conflictos 'y  cambio
social. IUDESP-UJI. 2017. Espafa. Participativo - Ponencia oral (comunicacion
oral). Congreso.

8 Ciristina Gonzalez Onate; Carlos Fanjul Peyro. Perfiles profesionales en Comunicacion :
el consumidor multipantalla y las redes sociales. IX Congreso Internacional de
Ciberperiodismo.Innovacion y emprendimiento al servicio de las audiencias. Universidad
del Pais Vasco. Departamento de Periodismo Il. 2017. Espafa. Participativo - Ponencia
oral (comunicacion oral). Congreso.

9 Cristina Gonzalez Onate. Estudio sobre las principales aplicaciones moviles y redes
sociales en Espafia. IV Congreso Internacional de Ciberjornalismo. Universidade do
Porto. 2014. Portugal.

10 Cristina Gonzalez Onate. Spanish language at the cinema. Amodovar study
case. Chinese-Language cinema: Text, context and history. Hong Kong Baptist
University. 2013. China.

11 Cristina Gonzalez Orfate. Strategies at the cinema: advertising, brand city and
culture. Chinese-Language cinema: Text, context and history. Hong Kong Baptist
University. 2013. China.

C.3. Proyectos o lineas de investigacion

1 Proyecto. P1:1B2015-27, EL NEGOCIO PUBLICITARIO EN LA SOCIEDAD DIGITAL:
ESTRUCTURA DE AGENCIA, PERFILES PROFESIONALES Y NUEVAS TENDENCIAS
CREATIVAS. Universitat Jaume |. Cristina Gonzalez Ohfate. (Universitat Jaume
). 01/01/2016-31/12/2018. 25.264 €.

2 Proyecto. ANALISIS DE LOS FLUJOS DE TRANSFERENCIA DE CONOCIMIENTO
ENTRE LOS SISTEMAS EDUCATIVOS SUPERIORES Y LA INDUSTRIA DEL
VIDEOJUEGO. (BANCAJA). 01/01/2012-31/12/2014. 50 €. Otros.

3 Proyecto. CS02008-00606/SOCI, NUEVAS TENDENCIAS E HIBRIDACIONES
DE LOS DISCURSOS AUDIOVISUALES CONTEMPORANEOS.. Jose Javier
Marzal Felici. (Ministerio de Educaciéon, Politica Social y Deporte). 01/01/2009-
31/12/2011. 72,6 €. Otros. CONTRIBUIR POSITIVAMENTE EN LOS RESULTADOS
DEL PROYECTO COMO MIEMBRO DEL EQUIPO INVESTIGADOR CON EL FIN DE
OBTENER LOS OBJETIVOS PROPUESTOS Y POR MEDIACION DE APORTACIONES
DE CARACTER METODOLOGICO, R...
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