Ressenya Personal

Cristina Gonzalez Onate és doctora en Comunicacio Empresarial e
Institucional (Febrer de 2007); licenciada en Publicidad i Relacions
Publiques (Juny de 2003); licenciada en Comunicacié Audiovisual

(Juny de 2007) y Master en Direccid Estrategica en Comunicacio (Juny de
2005) por la Universitat Jaume .

Ha dedicat bona part del seu treball a la investigacio de la

continuitat televisiva i la gestio de marques audiovisuals desde la
concepcio de la publicitat al mitja televisiu. Al mateix temps, també es
dedica a investigar sobre publicitat digital i, en concret, sobre les marques
als Social Media i la gestio de intangibles de les marques territori. Forma
part, entre altres, del equip de investigacio Neuroengagement and
Communication i del grup de “Investigacio en tecnologies aplicades a la
comunicacio audiovisual-(ITACA), tots dos son de la Universitat Jaume |.

En la actualidad es profesora Titular de la asignatura Estrategias de
Comunicacién en el Grado de Publicidad y Relaciones Publicas, Grado de
Periodismo y Grado en Comunicacion Audiovisual de la Universitat Jaume
| mientras colabora en diversos proyectos de investigacion del
Departamento de Ciencias de la Comunicacién de la misma universidad.
También imparte docencia en el Master de Nuevas tendencias y Procesos
de Innovacién en Comunicacion desde el afio 2007 y en el Master de
Recursos Humanos de la UJI.

http://www.encom.uji.es/

Links

+ Web del Grupo de Investigacion ENCOM con descripcion del
Proyecto de Investigacion


http://www.uji.es/CA/departaments/com/estructura/personal/e%40/22752?p_per_id=90996
http://www.encom.uji.es/
http://www.encom.uji.es/

Carrecs

+ Coordinador/a de Practiques Externes Internacionals (Dep. de Ciencies
de la Comunicacio)
+ Representant CIT

Grups d'investigacio i Instituts

+ Membre del grup d'investigacié ITACA - Investigacié en Tecnologies
Aplicades a la Comunicacio Visual

+ Membre del grup d'investigaci® ENCOM - Vinculacié Emocional i
Comunicacié

Grups d'innovacio educativa

+ Membre del grup d'innovacio educativa RIGCIA - Grup d'innovacié
educativa Rich Group, Comunicacié para innovar en el aula

Doceéencia

Assignatures amb docencia

Assignatures Titulacié

CA0922 - Estratégies

) >, Grau en Comunicacio Audiovisual
de la Comunicacio

PE0922 - Estrategies

) 9, Grau en Periodisme
de la Comunicacio

PU0922 - Estratégies

., Grau en Publicitat i Relacions Publiques
de la Comunicacio

PU0931 - Estratégies
de Publicitat i Grau en Publicitat i Relacions Publiques
Relacions Publiques
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Final de Grau

PUQ0952 - Practicas
Externas

SBP054 - Comunicacio
Transmeédia en les
Organitzacions

Grau en Publicitat i Relacions Publiques

Grado en Publicidad y Relaciones
Publicas

Master Universitari en Noves
Tendéncies i Processos d'Innovacio en
Comunicacié (Pla de 2016)


https://ujiapps.uji.es/sia/rest/publicacion/2022/estudio/206/asignatura/PU0932
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Publicacions en revistes

+ Lainfluencia de la anglomania en la jerga de los/las profesionales de la
comunicacion en Espana
Cristina Gonzalez Onfate, Carlos Fanjul Peyro, Elizabeth Lauren Salvador Ha
HISTORIAY COMUNICACION SOCIAL. Num. 2. Vol. 26. pp. 603-616. 2021.
Cientific.

+ Consumo televisivo y nivel de interaccién y participacidén social en rede
sociales: Analisis de las audiencias millennials en la campaia electoral
Espaia
Cristina Gonzalez Onate, Gloria Jiménez Marin, Paloma Sanz Marcos.
PROFESIONAL DE LA INFORMACION. Num. 5. Vol. 29. 2020. Cientific.

+ Campanas institucionales para la prevencién del suicidio en Espana.
Analisis del cambio estratégico en su comunicacion social: caso
Comunidad Valenciana
Carlos Fanjul Peyro, Cristina Gonzalez Onate, Marta del Carmen Santo Mirab
REVISTA MEDITERRANEA DE COMUNICACION (ONLINE). Num. 2. Vol. 11
pp. 261-276. 2020. Cientific.

+ Adolescentes y culto al cuerpo: influencia de la publicidad y de Internet
la busqueda del cuerpo masculino idealizado
Carlos Fanjul Peyro, Maria Lorena Lopez Font, Cristina Gonzalez Onate. DO
COMUNICACION. Num. 29. pp. 61-74. 2019. Cientific.

+ Modelos de comunicacién eficaces en las campaias de publicidad. Un
analisis estratégico para la busqueda de la eficacia
Cristina Gonzalez Onate, Pablo Vazquez Cagiao, Eduard Farran Teixido.
COMMUNICATION & SOCIETY. Num. 4. Vol. 32. pp. 109-124. 2019. Cientific

+ La salud como estrategia, los menores como target
Gloria Jiménez Marin, Cristina Gonzalez Onate, Rodrigo Elias Zambrano.
REVISTA INCLUSIONES. Num. 4. Vol. 6. pp. 337-355. 2019. Cientific.

+ El negocio publicitario en el contexto digital
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Carlos Fanjul Peyro, Cristina Gonzalez Onate. ADCOMUNICA. Num. 18. pp.
19. 2019. Cientific.

La influencia de los jugadores de videojuegos online en las estrategias
publicitarias de las marcas. Comparativa entre Espana y Corea

Carlos Fanjul Peyro, Cristina Gonzalez Onate, Pedro Jesus Peha Hernandez
COMUNICAR. Num. 58. Vol. 27. pp. 105-114. 2019. Cientific.

La television de los mileniales: una aproximacion a sus habitos de
visionado

Enrique Guerrero Pérez, Cristina Gonzalez Onate, David Kimber Camussetti.
ANALISI: QUADERNS DE COMUNICACIO | CULTURA. Num. 59. pp. 121-13
2018. Cientific.

Rational vs emotional communication models. Defenition parameters of
advertising discourses

Cristina Gonzalez Onate, Eduardo Farran Teixidd, Pablo Vazquez Caggiao.
IROCAMM. Num. 1. Vol. 1. pp. 88-104. 2018. Cientific.

Creatividad y eficacia en la Comunidad Valenciana: la figura del planner
el proceso creativo

Carlos Fanjul Peyro, Cristina Gonzalez Onate, Marta Arranz Pefia. REVISTA
LATINA DE COMUNICACION SOCIAL. Num. 73. pp. 401-424. 2018. Cientific

Aplicaciones moviles para personas mayores: un estudio sobre su
estrategia actual

Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyr6. AULA ABIERTA. Num. 1. Vol.
pp. 107-112. 2018. Cientific.

McLuhan y el prosumidor del siglo XXI. El ciudadano como productor y
audiencia en Espana

Jacqueline Sanchez-Carrero, Cristina Gonzalez Ofate. MEMORIAS. Num. 28
Vol. 15. pp. 1-22. 2017. Cientific.

El E-Commerce en Espaina y la estrategia de marca online. Las App com
plataformas del proceso de compra

Cristina Gonzalez Ofiate. REVISTA COMUNICACAO MIDIATICA. Num. 3. Vo
11 pp 230 250 2016 Cientific


http://dx.doi.org/10.3916/C58-2019-10
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Estrategias de Comunicacién Publicitaria como Desafio Etico: el caso de la
campanfa para la Fundacion Prodis en Espana

Cristina Gonzalez Onate. BIBLIOTECA ON-LINE DE CIENCIAS DA
COMUNICACAO. Num. 2016. pp. 1-12. 2016. Cientific.

Elementos clave para el realismo de personajes en series de ficcidn televisiv
Un estudio del caso a través de "Glee"

Carlos Fanjul Peyro, Cristina Gonzalez Onate, Francisco Cabezuelo Lorenzo
DOXA COMUNICACION. Num. 20. pp. 185-202. 2015. Cientific.

Uso, consumo y conocimiento de las nuevas tecnologias en personas
mayores en Francia, Reino Unido y Espana

Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyro, Francisco Cabezuelo-Lorenzo
COMUNICAR. Num. 45. pp. 1-11. 2015. Cientific.

Estrategias de comunicacion publicitaria como respuesta a la crisis econdmic
en Espafna: Coca-Cola como caso de estudio

Cristina Gonzalez Onate. PUBLICITAS. Num. 1. Vol. 3 . pp. 14-23. 2015.
Cientific.

Strategies and treatments applied to news about terrorism on television
study of the Spanish case

Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyré. ESTUDIOS SOBRE EL
MENSAJE PERIODISTICO. Num. 2. Vol. 20 . pp. 753-769. 2014. Cientific.

Los paisajes del suefio americano: escenografia de "Mad Men"
Francisco Cabezuelo Lorenzo, Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyré
REVISTA DE LA SEECI. Num. 32. Vol. 15 . pp. 1-11. 2013. Cientific.

La marca territorio como elemento de la comunicacién: Factor estratégi
del desarrollo turistico en Cuenca

Cristina Gonzalez Onate, Sonia Martinez Bueno. PENSAR LA PUBLICIDAD.
Num. 1. Vol. 7 . pp. 113-134. 2013. Cientific.

La gestion de intangibles en la Direccion de Comunicacion Corporativa. Estu
sobre el DirCom en las organizaciones de Reino Unido

Cristina Gonzalez Ofate, Patricia Monledn Lopez. DOXA COMUNICACION.
Num 17 pp 27 56 2013 Cientific


http://dx.doi.org/10.3916/C45-2015-02
http://dx.doi.org/10.3916/C45-2015-02
http://dx.doi.org/10.5209/rev-ESMP.2014.v20.n2.47032
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El rol de los codigos no verbales de la realidad en la creatividad del discurso
publicitario

Carlos Fanjul Peyrd, Cristina Gonzalez Ofiate. DOXA COMUNICACION. Num
14. pp. 75-97. 2012. Cientific.

Los cines emergentes y las disonancias entre accion politica y eleccion estéti
en el cine latinoamericano. Las décadas 60 y 70 como paradigma

Francisco Javier Gomez Tarin, Roberto Arnau Rosello, Cristina Gonzalez On
COMUNICACION Y MEDIOS. Num. 24. pp. 227-243. 2011. Cientific.

La influencia de modelos somaticos publicitarios en la vigorexia masculina .U
estudio experiemtal en adolescentes

Carlos Fanjul Peyro, Cristina Gonzalez ORate. ZER. Num. 31. Vol. 16 . pp. 26
284. 2011. Cientific.

Herramienta Educativa "MOS" y las TIC. Técnica en pro de la Innovacion
Educativa

David Caldevilla Dominguez, Cristina Gonzalez Onate. ETICANET. Num. 10.
Vol. 9. pp. 1-23. 2011. Cientific.

El entretenimiento en la television espafiola. Historia, industria y mercado, de
Enrique Guerrero
Cristina Gonzalez Onate. DOXA. Num. 12. pp. 188-189. 2011. Cientific.

La continuidad como discurso estratégico en el medio televisivo
Cristina Gonzalez Ofiate. SPHERA PUBLICA. Num. 10. pp. 179-194. 2010.
Cientific.

La responsabilidad social empresrial (RSE), es posible
Cristina Gonzalez Ofate, PATRICIA MONLEON LOPEZ. CONSTRUCCION
VALENCIA. Num. 13. pp. 34-35. 2010. Cientific.

Los lobbies y el debate sobre las drogas: una imagen en cuestion
David Caldevilla Dominguez, Cristina Gonzalez Onate. REVISTA DE LA SEE
Num. 23. Vol. 13 . pp. 30-64. 2010. Cientific.

Estrategias de comunicacion ante la crisis econdmica
Rafael Lépez Lita, Cristina Gonzalez Onate. TELOS: CUADERNOS DE



Universidad y Empresa: s condenadas a entenderse?
Rafael Lopez Lita, Cristina Gonzalez Ofate. CONSTRUCCION VALENCIA.
Num. 9. pp. 36-37. 2009. Cientific.

Estrategias de comunicacion publicitaria: nuevas estéticas y nuevos formatos
television. El caso de TVE

Cristina Gonzalez Ofiate. TRIPODOS. Num. extra. pp. 1135-1142. 20009.
Cientific.

Un modelo estratégico para fomentar las relaciones entre la universidad y la
empresa

Rafael Lopez Lita, Cristina Gonzalez Ofiate. CUENTA Y RAZON. Num. 8. pp.
27-32. 2009. Cientific.

La creatividad publicitaria y su influencia social en la vigorexia masculina
Carlos Fanjul Peyr¢, Cristina Gonzalez Onate. QUESTIONES PUBLICITARIA
Num. 14. Vol. | . pp. 20-33. 2009. Cientific.

La gestion de la comunicacion como una apuesta segura
Cristina Gonzalez Ofnate. CONSTRUCCION VALENCIA. Num. 12. 2009.
Cientific.

Marcas televisivas. La gestion de la continuidad en el medio televisivo espan
Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyré. REVISTA LATINADE
COMUNICACION SOCIAL. Num. 64. pp. 894-908. 2009. Cientific.

La legislacion espaiola en publicidad. pautas basicas a la hora de plantear
estrategias de comunicacion

Cristina Gonzalez Oniate. BIBLIOTECA ON-LINE DE CIENCIAS DA
COMUNICACAO. Num. 2009. pp. 1-47. 2009. Cientific.

Estrategias de comunicacion solidaria en television. Telecinco, programa "12
meses, 12 causas" como caso de estudio

Cristina Gonzalez Onate. BIBLIOTECA ON-LINE DE CIENCIAS DA
COMUNICACAO. Num. 2009. pp. 1-25. 2009. Cientific.

Estrategias de comunicacion entre el medio televisivo e Internet. Nuevos
aliados, nuevos negocios en la era digital



Cristina Gonzalez Onate. BIBLIOTECA ON-LINE DE CIENCIAS DA
COMUNICACAO. Num. 2009. pp. 1-23. 2009. Cientific.

+ Estrategia de comunicacion publicitaria para el lanzamiento de una marca
Cristina Gonzalez Onate. BIBLIOTECA ON-LINE DE CIENCIAS DA
COMUNICACAO. Num. 2009. pp. 1-33. 2009. Cientific.

+ Cuatro: la nueva estrategia de marca televisiva para conectar con los
jovenes
Cristina Gonzalez Onate. COMUNICAR. Num. 31. Vol. 16 . pp. 357-366. 200
Cientific.

+ Convenio de colaboracion entre la Universitat Jaume | y FEVEC
Rafael Lopez Lita, Cristina Gonzalez Ofate. CONSTRUCCION VALENCIA.
Num. 8. 2008. Cientific.

+ Estrategia de intangibles en el medio televisivo
Rafael Lopez Lita, Cristina Gonzalez Onate. PENSAR LA PUBLICIDAD. Num
Vol. Il . pp. 159-169. 2008. Cientific.

+ La marca televisiva. Cuatro, un nuevo concepto de television
Sara Serrano, Cristina Gonzalez Onate. 99% COM. Num. 3. pp. 57-61. 2006.
Cientific.

+ El posicionamiento en 20": las autopromociones de las cadenas de television
Maria Lorena Lopez Font, Cristina Gonzalez Ofate. COMUNICAR. Num. 25.
Vol. 2. pp. 1-8. 2005. Cientific.

+ La competencia creativa entre el alumnado de los grados en Publicidad
Relaciones Publicas en Espaiia y su adecuacién a las demandas del sec
profesional
Paloma Sanz-Marcos, Cristina Gonzalez Onate, Gloria Jiménez-Marin. ICON
14. Num. 2. Vol. 19. pp. 66-92. 2021. Docent.

Llibres

+ ComLoc 2018: El negocio publicitario en la sociedad digital


http://dx.doi.org/10.3916/c31-2008-03-018
http://dx.doi.org/10.3916/c31-2008-03-018
http://hdl.handle.net/10234/195346
http://hdl.handle.net/10234/195346
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Cristina Gonzalez Onfate, Carlos Fanjul Peyro. 2019. Edicio. Cientific. Col-lec
Humanitats, 59. ISBN 9788417429775. Castellé (Espanya). Ed. Universitat
Jaume |.

El negocio publicitario en la sociedad digital de la Comunidad Valenciana
Cristina Gonzalez Onate. 2019. Edicié. Cientific. Col-lecci6 Comunicacién. IS
9788491804307. Barcelona (Espanya). Ed. Universitat Oberta de Catalunya.

Diccionario de conceptos y términos audiovisuales. Herramientas para el
analisis filmico

Asier Aranzubia Cob, Roberto Arnau Roselld, Ivan Bort Gual, Fernando Cane
Centellas, Pablo Ferrando Garcia, Esteban Galan Cubillo, Shaila Garcia
Catalan, José Vicente Garcia Santamaria, Francisco Javier Gomez Tarin,
Cristina Gonzalez Onate, Rubén Higueras Flores, Jéssica lzquierdo Castillo,
Javier Lopez Villanueva, Antonio Loriguillo Lopez, Marta Martin Nufiez, José
Martinez Saez, Jose Javier Marzal Felici, Jose Antonio Palao Errando, Aaron
Rodriguez Serrano, Agustin Rubio Alcover, Emilio Saez Soro, Maria Soler
Campillo, Teresa Sorolla Romero, Imano Zumalde Arregui. 2015. Autoria.
Cientific. ISBN 9788437633862. Madrid (Espanya). Ed. Ediciones Catedra.

Competencia Mediatica
Cristina Gonzalez Onate, Jose Javier Marzal Felici. 2011. Autoria. Cientific.
ISBN 9788436952063. Madrid (Espanya). Ed. Ministerio de Educacion / Cultu

La comunicacion de nuevos productos financieros socialmente responsables
Rafael Lopez Lita, Cristina Gonzalez Onate. 2008. Edicié. Cientific. ISBN
9788487510519. Madrid. Ed. Ediciones de las Ciencias Sociales.

La ensefianza de los medios audiovisuales en los niveles no universitarios
Jose Javier Marzal Felici, Jorge Adell Segura, Maria Lorena Lopez Font, Cris
Gonzalez Onate. 2007. Edicid. Cientific. ISBN 9788448246617. Valencia. Ed.
Generalitat Valenciana.

Estrategias de comunicacion publicitaria: la importancia del planning
Cristina Gonzalez Onate. 2019. Autoria. Docent. Col-leccié Sapientia, 156. IS
9788417900021. Castellé (Espanya). Ed. Universitat Jaume I.

La ensenanza de los medios audiovisuales en los niveles no universitarios


http://repositori.uji.es/xmlui/handle/10234/183162

Cristina Gonzalez Onate, Jose Javier Marzal Felici, Maria Lorena Lopez Font
2007. Autoria. Docent. ISBN 9788448246617. Valencia. Ed. Generalitat
Valenciana.

La continuidad televisiva en la era digital. Nuevos discursos publicitarios de
expresion de ldentidad Corporativa. EI nacimiento de Cuatro

Cristina Gonzalez OfRate. 2007. Autoria. Tesi doctoral. ISBN 9788469046388.
linia . Ed. Universitat Jaume |.

Capitols de llibre

*

La gestion del evento deportivo y su impacto en la marca ciudad: Analis
del Maratén Valencia Trinidad Alfonso EDP como caso de estudio
Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyro. Marca, Territorio y Deporte : U
Triangulo Estratégico en la Gestidn de Intangibles Comunicativos. Valéncia
(Espanya). Ed. Tirant Humanidades. 2020. Col-leccio6 Plural. ISBN
9788418155697. Cientific.

Excessively Comical, Even Grotesque Men

Maria Lorena Lépez Font, Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyré. Me
on the Screen. Re-visions of Masculinity in Spanish Cinema (1939-2019). Ne
York (Estats Units de I'Ameérica del Nord). Ed. Peter Lang. 2020. Col-leccié
Masculinities Studies Series. ISBN 9781433163579. Cientific.

Redes sociales e innovacion en comunicacion interna: Sweetcom como caso
estudio

Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyrd. Gestion y formacion audiovisu
para crear contenidos en redes sociales. Madrid (Espanya). Ed. McGraw Hill
Interamericana de Espana. 2019. ISBN 9788448620370. Cientific.

Publicidad transmedia en campafias de concienciacion social: Una estrategia
eficaz para movilizar al usuario

Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyré. Comunicacion y cambio social
Valéncia (Espanya). Ed. Tirant Humanidades. 2019. Col-lecci6 Plural. ISBN
9788417508869. Cientific.

El consumo de proximidad mediante APPS: estrategias de fidelizacion y


https://editorial.tirant.com/mex/libro/marca--territorio-y-deporte--un-triangulo-estrategico-en-la-gestion-de-intangibles-comunicativos-elizete-de-azevedo-kreutz-9788418155697
https://editorial.tirant.com/mex/libro/marca--territorio-y-deporte--un-triangulo-estrategico-en-la-gestion-de-intangibles-comunicativos-elizete-de-azevedo-kreutz-9788418155697
http://dx.doi.org/10.3726/b14871

Cristina Gonzalez Onate, Maria Lorena Lopez Font, Carlos Fanjul Peyro.
Contenidos audiovisuales, narrativas y alfabetizaciéon mediatica. Madrid
(Espanya). Ed. McGraw Hill Interamericana de Espafna. 2019. ISBN
9788448618162. Cientific.

El negocio publicitario en la sociedad digital. El caso de la Comunidad
Valenciana

Cristina Gonzalez Onfate, Elizabeth Lauren Salvador Harsh. El negocio
publicitario en la sociedad digital de la Comunidad Valenciana. Barcelona
(Espanya). Ed. Universitat Oberta de Catalunya. 2019. Col-lecci6 Comunicac
ISBN 9788491804 307. Cientific.

Queer masculinities: evolution of homosexual, transsexual and queer
characters

Maria Lorena Lépez Font, Carlos Fanjul Peyro, Cristina Gonzalez Onate. All
about Almodovar's Men. Nova York (Estats Units de I'Ameérica del Nord). Ed.
Peter Lang. 2017. Col-leccié Masculinity Studies: literary and cultural
representations. ISBN 9781433138645. Cientific.

A continuidade televisiva como microrelato de coesao de conteudo e de
marca

Cristina Gonzalez Ofate. Narrativas minimas nos novosdiscursos audiovisua
Metodologias e analises de caso. Covilha (Portugal). Ed. Universidade da Be
Interior; Editora Labcom.IFP. 2016. Col-leccié LabCom. ISBN 978989654331
Cientific.

Obsessest Bodies: Influence of Advertising Male Models on Bigorexia

Carlos Fanjul Peyro, Cristina Gonzalez Onate. The Male Body as Advertisem
Masculinities in Hispanic Media. New York (Estats Units de 'Ameérica del Nord
Ed. Peter Lang. 2015. ISBN 9781433128370. Cientific.

La continuidad televisiva como microrrelato de cohesidon de contenido y marc
Cristina Gonzalez Onate. Narrativas [minimas] audiovisuales Metodologias y
analisi aplicado. Santander (Espanya). Ed. Shangrila Textos Aparte. 2014. IS
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educativa entre universidad y secundaria

Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyrd. VI Jornada Nacional de Estudi
Universitarios. Il Taller de Innovacion Educativa. Castellé de la Plana (Espany
09-11-2017. Docent. 2017. Ed. Universitat Jaume I. VI Jornada Nacional sobr
Estudios Universitarios , Il Taller de Innovacién Educativa. Col-leccié Innovac
Educativa . ISBN 9788416546800.

Las practicas curriculares del Grado de Publicidad y RRPP de la Universitat
Jaume |

Cristina Gonzalez Onate, Carlos Fanjul Peyro. | Congreso Internacional Nebr
PIATCOM: Tendencias, Competencias y Perfiles Profesionales. Madrid
(Espanya). 24-05-2016. Docent. 2016. Ed. Dykinson. Competencias y perfiles
profesionales en el ambito de la comunicacién. ISBN 9788490858523.

10 Years of international internships in Universitat Jaume | (UJI): Learning ab
the process and future challenges towards erasmus+

Maria Isabel Beas Collado, Maria Teresa Martinez Fernandez, Cristina Gonz
Onate, Jaume Gual Orti. 6th International Conference on Education and New
Learning Technologies (EDULEARN 14). Barcelona. 07-07-2014. Docent. 201
Ed. International Academy of Technology, Education and Development (IATE
6th International Conference on Education and New Learning Technologies
(EDULEARN 14). ISBN 9788461705573.

Las practicas externas internacionales de los estudiantes y titulados de la uji:
aprendizajes del proceso y retos de futuro

Maria Isabel Beas Collado, Cristina Gonzalez Onate, Jaume Gual Orti, Maria
Teresa Martinez Fernandez. IV Jornada nacional sobre estudios universitario


http://dx.doi.org/10.6035/VI.JornEstUni.2017
http://dx.doi.org/10.6035/VI.JornEstUni.2017

Universitat Jaume I. IV Jornada nacional sobre estudios universitarios. El futu
de los titulos universitarios. ISBN 9788480219426.

The Use of Technological resources in the learning process of advertising and
public relations studies from the ITE-AP methodological approach
Concepcion Campillo, D. Alemany, Maria Teresa Benlloch Osuna, Maria Este
Bernad Monferrer, A. Castelld, Cesareo Fernandez Fernandez, Cristina
Gonzalez Onate, A. Hernandez, J. Montserrat, M. Quiles. 7th International
Technology, Education and Development Conference (INTED 2013). Valencia
04-03-2013. Docent. 2013. Ed. International Academy of Technology, Educati
and Development (IATED). 7th International Technology, Education and
Development Conference (INTED 2013). ISBN 9788461626618.



Altres congressos

Predominio de la voz masculina en los spots automovilisticos:

¢ Funcion persuasiva o topico machista? La necesidad de la inclusion
de la voz femenina en la publicidad del siglo XXI

Carlos Fanjul Peyro, Cristina Gonzalez Onate. | Congreso Internacional
sobre Vulnerabilidad y Cultura Digital. Madrid (Espanya). 18-10-2018.
Cientific. 2018.

Creatividad social e innovacion responsable en la comunicacion de las
marcas: Consum y El Dia de las Personas como caso de estudio
Cristina Gonzalez Onate. IX Simposium de Profesores Universitarios
de Creatividad Publicitaria. “NO FUTURE?”. Valéncia (Espanya). 24-
05-2018. Cientific. 2018.

"Aspecto fisico y definicion de roles en la serie Perdidos"

Carlos Fanjul Peyro, Cristina Gonzalez Onate. Congreso Internacional
Congenere "la construccion de género en la ficcion televisiva". Girona.
30-09-2010. Cientific. 2010.

Startegies and treatments applied to news about terrorsim on
television: a study of the Spanish case

Cristina Gonzalez Onate. Global Media and the " war on terror"
conference. London (Estats Units de I'América del Nord). 13-09-2010.
Cientific. 2010.

Comunicacién de nuevos productos financieros socialmente
responsables: propuesta para su desarrollo y aplicacion en Espafa
Cristina Gonzalez Onate. Campus Excelencia. Palmas de Gran
Ganaria. 22-06-2008. Cientific. 2008.

La prensa gratuita en el medio Internet
Cristina Gonzalez Onate. VI Congreso de Comunicaciéon Local. UJI.
13-12-2006. Cientific. 2006.



+ Los cines emergentes y las disonancias entre accion politica y eleccion
estética en el cine latinoamericano: las décadas 60 y 70 como
paradigma
Cristina Gonzalez Onate, Francisco Javier Gomez Tarin, Roberto
Arnau Rosell6. Congreso Internacional sinergias visuales: cine de
ficcidon y documental en América Latina. Londres y Cambridge (Reino
Unido). 23-06-2006. Cientific. 2006.

+ Creative meeting point: eficacia de la comunicacion publicitaria en el
punto de venta
Monica Gassent, Cristina Gonzalez Onate. 11° SEMINARIO AEDEMO -
aea EFICACIA DE LA COMUNICACION PUBLICITARIA. Barcelona.
01-06-2006. Cientific. 2006.

+ Tendencia estratégica de las cadenas de television en la creacidon de
marca televisiva como consecuencia del aumento de la competencia
Cristina Gonzalez Oinate. CAMPUS DE EXCELENIA 2006. La Laguna.
19-05-2006. Cientific. 2006.

+ La gestion estratégica de intangibles del medio televisivo ante la
llegada de la TDT: una nueva re-orientacion hacia la audiencia
Cristina Gonzalez Onate. 116° Seminario AEDEMO. 22° Seminario
Television. Sevilla. 08-02-2006. Cientific. 2006.

+ Analisis de les principals campanyes de publicitat de la DGT
Cristina Gonzalez Onate. Jornades de prevencio d'accidents de transit.
Castelld de la Plana. 19-04-2005. Cientific. 2005.

+ Transformaciones en el campo radiofénico: las radios universitarias
Cristina Gonzalez Onate. Ill Congreso Internacional de
Ciberperiodismo. Universidad Antonio de Nebrija. Hoyo de manzanares
(Madrid). 07-03-2005. Cientific. 2005.

Conferencies invitades en altres centres
d'investigacio



+ Marca Ciudad (Citymarketing): una nueva manera de promocionar
territorios
Cristina Gonzalez Onate. Universidad de Copenhague (Dinamarca).
22-03-2017.

+ Spanish language at the cinema. Amodovar' study case
Cristina Gonzalez ORate. Hong Kong Baptist University. 07-06-2013.

+ Strategies at the cinema: advertising, brand city and culture
Cristina Gonzalez OnRate. Hong Kong Baptist University. 07-06-2013.

+ Nuevos escenarios para la comunicacion estratégica en el contexto del
Espacio Europeo de Educacién Superior
Cristina Gonzalez Onate. Univesidad CEU San Pablo de Madrid. 18-
05-2010.

+ Estrategias de identidad y comunicacion de las cadenas de television
Cristina Gonzalez Onate. Universdad CEU San Pablo de Madrid. 18-
05-2010.

+ Nuevas estartegias publicitarias en television en el contexto digital
Cristina Gonzalez Onate. UNIVERSIDADE DA BEIRA INTERIOR. 04-
05-2010.

Comités de congresos

+ XV Congreso de Comunicacion Local: El negocio publicitario en la era
digital (ComLoc 2018). Castell6 (Espanya). 15-11-2018. Comité
organitzador. Cientific.

+ | Congreso Internacional Marca, Territorio y Deporte. Castell6 de la
Plana (Espanya). 17-05-2018. Comité cientific. Cientific.

+ | Congreso Internacional Marca, Territorio y Deporte . Castello
(Espanya). 17-05-2018. Comité cientific. Cientific.

+ VIl Simposium de profesores universitarios de creatividad publicitaria.
Tecnocreatividad. Universitat Jaume |, Castell6 (Espanya). 05-06-2014.
Comité organitzador. Cientific.



lIl Congreso niternacional de Investigacion Interdisciplinar en
Informacién y Comunicacion. Saragossa (Espanya). 28-06-2012.
Comité cientific. Cientific.

Il International Conference on Media and Communication: Global
challenges in an Interconnected World. Madrid. 16-06-2011. Comité
cientific. Cientific.

IV Cumbre Empresa Marca Comunicacion. Castellé. 11-03-2011.
Comité cientific. Cientific.

| Congreso Internacional "Los estudios de Comunicacion en el EEES".
Huesca. 07-10-2010. Comité cientific. Cientific.

Il Congreso de Profesionales de Comercio Exterior. San Javier
(Murcia). 24-06-2010. Comité organitzador. Cientific.

CUMBRE EMPRESA MARCA COMUNICACION. ALICANTE. 06-02-
2009. Comité cientific. Cientific.

Il Congreso de Profesionales de Comercio Exterior. San Javier
(Murcia). 29-01-2009. Comité cientific. Cientific.

XII Congreso Internacional de la Asociacion Espainola de Historiadores
del Cine. Il Congreso de Analisis Filmico. Castellé de la Plana. 06-03-
2008. Comité organitzador. Cientific.

VIl Congreso de Comunicacion Local (ComLoc2007), La television
local ante el fin de la era analdgica.. Castellon de la Plana. 29-11-2007.
Comité organitzador. Cientific.

Advertisin Summit and InterContinental Advertising Cup. Ciudad de las
Artes y las Ciencias de Valencia. 22-11-2007. Comité organitzador.
Cientific.

| Congreso Internacional de Getion de Eventos. Castellé (Espanya).
24-09-2007. Comité organitzador. Cientific.

Il Congreso Internacional de analisis filmico. UJI. 08-02-2007. Comité
organitzador. Cientific.



| CUMBRE EMPRESA, MARCA, COMUNICACION. Valéncia. 14-06-
2006. Comité organitzador. Cientific.

e | Congreso de Teoria y Técnica de los medios audiovisuales. UJI. 13-
10-2004. Comité organitzador. Cientific.

e Comloc 2001. UJI. 28-11-2001. Comité organitzador. Cientific.

e VI Jornada Nacional de Estudios Universitarios. |l Taller de Innovacion
Educativa. Castell6 (Espanya). 09-11-2017. Comité organitzador.
Docent.

e VI Jornada Nacional de Estudios Universitarios. |l Taller de Innovacion
Educativa. Castell6 (Espanya). 09-11-2017. Comité cientific. Docent.

Exposicions d'art

e Sociedad Estatal Correos y Telégrafos
Cristina Gonzalez Onate. Madrid. 10-03-2009. Institucional. Col-lectiva.
20009.
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