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ARTICULOS RECIENTES

Environmental dynamics in the international trade of Spanish wine protected designations of
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Energy C Environment
2024-09-03 | Journal article
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Contributors: Marcos Carchano Alcaraz; Maria Carmen Garcia Cortijo; Inmaculada Carrasco; Juan
Sebastian Castillo Valero; Miguel Angel Gémez Borja

Does the intensity of use of social media influence the economic sustainability of the
university?

The Journal of Technology Transfer
2024-02 | Journal article
DOI: 10.1007/510961-022-09984-4

Contributors: Vera Gelashvili; Juan Gabriel Martinez-Navalon; Miguel Angel Gémez-Borja

Can offline-online congruence explain online loyalty in electronic commerce?
International Journal of Retail C Distribution Management

2021-08-10 | Journal article

DOI: 10.1108/1JRDM-02-2020-0060

Contributors: Maria Eugenia Ruiz-Molina; Miguel-Angel Gémez-Borja; Alejandro Molla-Descals
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iPide mi vino!: analisis con eye tracking del etiquetado de botellas de vino en una feria nacional
del vino

Vivat Academia
2021-05-24 | Journal article
DOI: 10.15178/va.2021.154.e1344

Contributors: Marta Retamosa Ferreiro; Miguel Angel Gomez Borja; Angel Millan Campos

Analyzing the user behavior toward electronic commerce stimuli
Frontiers in Behavioral Neuroscience
2016 | Journal article

DOI: 10.3389/fnbeh.2016.00224

Contributors: Lorenzo-Romero, C.; Alarcon-Del-amo, M.-D.-C.; Gdmez-Borja, M.-A.

Cultural influence on the adoption of social networking sites
International Journal of Market Research

2016 | Journal article
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Libros

¢ Plan de marketing estratégico para la D.O. Azafran de la Mancha

Miguel Angel Gémez Borja, Carlota Lorenzo Romero ==, Juan Antonio Mondéjar Jiménez =

Universidad de Castilla-La Mancha, 2018. ISBN 978-84-17326-61-6

Tesis dirigidas

e Delstorytelling al storytelling publicitario: el papel de las marcas como contadoras de historias

Pablo Vizcaino Alcantud =

Tesis doctoral dirigida por Cristina del Pino Romero (dir. tes.) == , Miguel Angel Gémez Borja (codir. tes.), Helena
Galan Fajardo (tut. tes.)==. Universidad Carlos Il de Madrid (2017).

o Percepcioén de justicia de precios por el consumidor en entornos virtuales ante diferentes
estrategias de gestion de demanda

Maria Encarnacion Andrés Martinez

Tesis doctoral dirigida por Miguel Angel Gomez Borija (dir. tes.), Juan Antonio Mondéjar Jiménez (dir. tes.) ==
. Universidad de Castilla-La Mancha (2012).

« Adopcién y uso de redes sociales virtuales. Un enfoque transcultural

Maria del Carmen Alarcon del Amo ==
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Tesis doctoral dirigida por Miguel Angel Gomez Borja (dir. tes.), Carlota Lorenzo Romero (codir. tes.) =
. Universidad de Castilla-La Mancha (2011).

o Percepcion de la dispersion de precios por el consumidor en entornos virtuales

Juan Antonio Mondéjar Jiménez <=

Tesis doctoral dirigida por Alejandro Molla Descals (dir. tes.) =, Miguel Angel Gomez Borja (codir.
tes.). Universidad de Castilla-La Mancha (2006).

« Elcomportamiento del consumidor ante el disefio del punto de venta virtual: efectos e
interacciones

Carlota Lorenzo Romero ==

Tesis doctoral dirigida por Miguel Angel Gomez Borja (dir. tes.), Alejandro Molla Descals (dir. tes. ) ==
. Universidad de Castilla-La Mancha (2005).

o Lainfluencia de las caracteristicas del descuento de precio promocional y de la marca en el
incremento de las ventas. Aplicacion de la metodologia svm con datos de escaner minorista

M. Pilar Martinez Ruiz <=

Tesis doctoral dirigida por Alejandro Molla Descals (dir. tes.) ==, Miguel Angel Gomez Borja (codir.
tes.). Universidad de Castilla-La Mancha (2004).

Coordinacion
e Obras Colectivas

o Temas Yy tendencias de investigacion en precios

coord. por Juan Antonio Mondéjar Jiménez == , Miguel Angel Gémez Borja

Septem, 2010. ISBN 978-84-92536-38-2

o Turismo cultural en ciudades Patrimonio de la Humanidad

coord. por Juan Antonio Mondéjar Jiménez = , Miguel Angel Gomez Borja

Universidad de Castilla-La Mancha, Ediciones de la Universidad de Castilla-La Mancha, 2009. ISBN 978-84-
8427-586-2

o Gestion del turismo cultural y de ciudad

coord. por Miguel Angel Gémez Borja, Juan Antonio Mondéjar Jiménez <= , Claudia Sevilla Sevilla ==

Universidad de Castilla-La Mancha, Ediciones de la Universidad de Castilla-La Mancha, 2005. ISBN 84-8427-
390-3
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