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Publicaciones destacadas: libros (Comunicacion publicitaria de juguetes en television,
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Published, C&S, JOItmC (2021);ClinicalObesity, Heliyon, SoSci, GacSan, Communications,
FrontPsychol, EPI (2020); SoSci, RLCS, HyCS (2019); RLCS, Publications, C&S (2018); RL
CS (2017);lbersid, IJOC (2016); Cuadernos.info, REDC, RLCS (2014); HyCS (2013); Comun
icar, EPI (2012). 2021: indice h (GS):18, i10:30; Publons, Hindex:5.

Lineas de investigacion: comunicacion e infancia; comunicacién cientifica; innovacion de la
creatividad publicitaria.
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Kids&Com. Fundadora de PlatCom. Miembro ECREA. Editora Revista Mediterranea de
Comunicacion. Miembro Honorifico RELAIP. XIV Premio Hermes (2017) por trayectoria
docente e investigadora en defensa de la Comunicacion responsable. Estancias: U. du Quebec
a Chicoutimi (Canada) y Glasgow Caledonian U. Evaluadora de Horizon2020, ANEP, AGAUR,
ANECA (Academia, Acredita). Coordinadora de la Unidad de Comunicacion de ANECA (2020-
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