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A.3. Indicadores generales de calidad de la produccion cientifica

Parte B. RESUMEN LIBRE DEL CURRICULUM

Antonio Pineda Cachero es Catedratico de Universidad, y trabaja como docente e
investigador en la Facultad de Comunicacién (Departamento de Comunicacion Audiovisual y
Publicidad) de la Universidad de Sevilla (US), donde también ha sido Vicedecano de
Calidad, Postgrado e Investigacion (2014-2018). Tiene 6 trienios, 4 quinquenios docentes y
3 sexenios de investigacién, y entre las asignaturas impartidas en la US pueden
mencionarse materias como Teoria de la Comunicacién, Comunicacion Politica o Analisis
del Discurso Publicitario, asi como la participacién en titulos de postgrado como el Master
Universitario en Comunicacion Institucional y Politica. Ha impartido clases durante varios
afios en el Master Interuniversitario en Direccidn estratégica e innovacién en Comunicacion
de las universidades de Cadiz y Malaga.

Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas y Doctor en 2005 por la US (premio
extraordinario de doctorado por su tesis), su actividad investigadora se centra en el estudio
empirico y teérico de la propaganda, la semidtica de la publicidad, la teoria de la
comunicacion y las relaciones cultura de masas-ideologia, asi como el estudio de mensajes
ideolégicos en la prensa o en Internet. Ha co-editado distintos libros (uno de los mas
recientes es Poder, ideologia y propaganda en la ficcidon distopica, Tirant lo Blanch, 2021),
ha participado en libros editados internacionalmente y es autor de decenas de articulos
cientificos publicados en revistas nacionales e internacionales, asi como de comunicaciones
presentadas en encuentros académicos internacionales. En 2006 publicé el libro Elementos
para una teoria comunicacional de la propaganda (Alfar, Sevilla). Entre las revistas en que
ha publicado se encuentran New Media & Society, International Journal of Communication,
The Journal of Popular Culture, Review of Communication Research, International Journal of
Media & Cultural Politics, European Journal of Communication, the International
Communication Gazette, Journal of Intercultural Studies, International Journal of Iberian
Studies, Estudios sobre el Mensaje Periodistico, etc. En cuanto a capitulos de libros, pueden
citarse contribuciones en colaboracion a los volumenes editados The Handbook of
Diasporas, Media, and Culture (Wiley); The Routledge Companion to Global Popular Culture



(Routledge); o Violence in American Popular Culture (Praeger, ABC-CLIO). También puede
citarse la direccion del Grupo de Investigacion en Comunicacion Politica, Ideologia y
Propaganda IDECO, inscrito en el Sistema de Informacién Cientifica de Andalucia (céd.
SEJ-539). Ha dirigido o co-dirigido 11 tesis doctorales desde el afio 2015, y se encuentra
actualmente dirigiendo o co-dirigiendo varias tesis mas. Participa en el Programa de
Doctorado en Comunicacion por las universidades de Céadiz, Huelva Mélaga y Sevilla, en
cuyo contexto ha impartido seminarios sobre cuestiones relativas a investigacion vy
metodologia.

Las distintas dimensiones de la actividad de este apartado indican una proyeccion
internacional de la investigacion (plasmada en publicaciones en inglés en revistas de primer
orden) y la coherencia tematica de una actividad cientifica centrada en la propaganda y las
dimensiones ideoldgicas y politicas de la comunicacién y la cultura de masas.
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C.1. Publicaciones

1. GORDILLO-RODRIGUEZ, Maria Teresa, PINEDA, Antonio, y FERNANDEZ GOMEZ,
Jorge David (2023): “Brand community and symbolic interactionism: a literature
review", Review of Communication Research: literature reviews & meta-analyses for
the communication field, 11, pp.1-32.

2. PINEDA, Antonio, y JIMENEZ-VAREA, Jesus (2023): “Popular media, war propaganda
and retroactive continuity: the construction of the enemy in Marvel comics (1942-
1981)”, Media, War and Conflict, 16(4), pp. 599-621.

3. PINEDA, Antonio (coordinador) (2021): Poder, ideologia y propaganda en la ficcion
distépica. Tirant lo Blanch, Valencia.

4. SANCHEZ-GUTIERREZ, Bianca, y PINEDA, Antonio (coordinadores) (2021):
Comunicaciéon politica en el mundo digital: tendencias actuales en propaganda,
ideologia y sociedad. Dykinson, S.L., Madrid.

5. PINEDA, Antonio, SANZ-MARCOS, Paloma, y GORDILLO-RODRIGUEZ, Maria Teresa
(2020): “Branding, culture, and political ideology: Spanish patriotism as the identity
myth of an iconic brand”, Journal of Consumer Culture (online). DOI:
10.1177/1469540519899977

6. PINEDA, Antonio, BARRAGAN-ROMERO, Ana |., y BELLIDO-PEREZ, Elena (2020):
“‘Representacién de los principales lideres politicos y uso propagandistico de
Instagram en Espafa”, Cuadernos.info, 47, pp. 80-110.

7. PINEDA, Antonio; HERNANDEZ-SANTAOLALLA, Victor; ALGABA, Cristina; BARRAGAN-
ROMERO, Ana I. (2019): “The politics of think tanks in social media: FAES, YouTube
and free-market ideology”, International Journal of Media & Cultural Politics, 15(1),
pp. 3-25.

8. RODRIGO-ALSINA, Miquel; PINEDA, Antonio; GARCIA-JIMENEZ, Leonarda (2019):
“‘Media Representations of Diasporic Cultures and the Impact on Audiences:
Polarization, Power, and the Limits of Interculturality”. En RETIS, Jessica, y
TSAGAROUSIANOU, Roza (eds.), The Handbook of Diasporas, Media, and Culture.
Wiley Blackwell, Hoboken (NJ) y Medford (MA), pp. 239-253.

9. SCHENA, Jucinara, ALMIRON, Nuria, y PINEDA, Antonio (2018): “Mapping press
ideology. A methodological proposal to systematise the analysis of political ideologies
in newspapers”, Observatorio (OBS*) Journal, 12(3), pp. 17-47.

10. GARCIA-JIMENEZ, Leonarda, RODRIGO-ALSINA, Miquel, y PINEDA, Antonio (2017):
“The Social Construction of Intercultural Communication: A Delphi Study”, Journal of
Intercultural Studies, Vol. 38(2), pp. 228-244.

C.2. Proyectos

1. Referencia: UMA20-FEDERJA-027
Titulo: “Comunicacién y grupos de interés en Andalucia. Estrategias de comunicacién
para la participacion ciudadana en sociedades inclusivas”
Entidad financiadora y convocatoria: Programa operativo FEDER Andalucia 2014-2020




Nombre del investigador principal y entidad de afiliacion: Antonio Castillo Esparcia,
Universidad de Mélaga

Fecha de inicio y de finalizacién: 2021-2023

Cuantia de la subvencion: 43.414 euros

Tipo de participacion: Investigador principal segundo

2. Referencia: PID2020-118584RB-100
Titulo: “Lobby y Comunicaciéon en la Unién Europea. Andlisis de sus estrategias de
comunicacion”
Entidad financiadora y convocatoria: Convocatoria de Proyectos de [+D+i Retos
Investigacion del Ministerio de Educacion y Ciencia
Nombre del investigador principal y entidad de afiliacion: Ana Almansa Martinez y Antonio
Castillo Esparcia, Universidad de Malaga
Fecha de inicio y de finalizacion: 2021-2024
Tipo de participacion: Investigador

3. Referencia: PRY095/19
Titulo: “Comunicacion, participacion y dialogo con el ciudadano en la era de la "nueva
politica": el uso de las redes sociales por los partidos politicos en Andalucia”
Entidad financiadora y convocatoria: Centro de Estudios Andaluces, XI Convocatoria de
Proyectos de la Fundacion Centro de Estudios Andaluces
Nombre del investigador principal y entidad de afiliacion: Antonio Pineda Cachero,
Universidad de Sevilla.
Fecha de inicio y de finalizacion: del 15 de junio de 2020 al 14 de junio de 2022
Cuantia de la subvencion: 28.721 euros
Tipo de participacion: Investigador principal

4. Referencia: CS02011-23786
Titulo: “Andlisis de los relatos audiovisuales sobre civilizaciones y culturas.
Representaciones e interpretaciones de los relatos informativos de la television”
Entidad financiadora y convocatoria: Ministerio de Ciencia e Innovaciéon - Direccién Gral.
de Investigacion y Gestion del Plan Nacional de [+D+i
Nombre del investigador principal y entidad de afiliacion: Miguel Rodrigo Alsina,
Universitat Pompeu Fabra (UPF).
Fecha de inicio y de finalizacion: del 1 de enero de 2012 al 30 de junio de 2015
Cuantia de la subvencion: 52.000 euros
Tipo de participacion: Investigador

C.3. Contratos, méritos tecnoldgicos o de transferencia

Titulo: “Determinar la idoneidad del nuevo formato/envase del detergente liquido frente a los
actuales formatos/envases de polipropileno” (contrato suscrito al amparo de los articulos 68
y 83 delalL.0.U.)
Empresa o entidad: PERSAN.S.A.
Nombre del investigador principal y entidad de afiliacién: Carlos Antonio Guerrero
Serén. Universidad de Sevilla.
Fecha de inicio y de finalizacién: Fecha de Inicio: 03-01-2007. Fecha de Finalizacion:
03-04-2007.

Titulo: “La notoriedad e imagen de las entidades financieras y sus respectivas fundaciones y
obras sociales” (contrato suscrito al amparo de los articulos 68 y 83 de la L.O.U.)
Empresa o entidad: Datacampo S.L.
Nombre del investigador principal y entidad de afiliacién: Carlos Antonio Guerrero
Serén. Universidad de Sevilla.
Fecha de inicio y de finalizacién: Fecha de Inicio: 14-12-2005. Fecha de Finalizacion:
14-03-2006.

C.4. Patentes



C.5. Participacion en tareas de evaluacion

Evaluador de proyectos para la Subdivision de Coordinacion y Evaluacién de la
Agencia Estatal de Investigacion (AEI)

Evaluador de proyectos FONDECYT (Fondo Nacional de Desarrollo Cientifico y
Tecnoldgico) postulados al concurso de Iniciacién en Investigacion 2012. Comision
Nacional de Investigacion Cientifica y Tecnologica, Ministerio de Educacion,
Gobierno de Chile.

Evaluador de revistas cientificas internacionales como New Media & Society, The
International Journal of Press/Politics, adComunica, IC, Chasqui, Tripodos,
Cuadernos de Gestion, Ambitos o Arte, Individuo y Sociedad, entre otras.

C.6. Gestion de la actividad cientifica

Vicedecano de Calidad, Postgrado e Investigacion en la Facultad de Comunicacién
de la Universidad de Sevilla (US), 2014-2018

Secretario de la subcomisién académica de la US del Programa de Doctorado en
Comunicacion por la Universidad de Cadiz; la Universidad de Huelva; la Universidad
de Mélaga y la Universidad de Sevilla (desde el 05-11-2013 al 06-11-2019)
Secretario de Questiones Publicitarias. Revista Internacional de Comunicaciéon vy
Publicidad desde el afio 2002 hasta el 25 de septiembre de 2008

Subdirector de Comunicacién. Revista Internacional de Comunicacion Audiovisual,
Publicidad y Estudios Culturales desde el 11 de mayo de 2010 hasta el 22 de
diciembre de 2011

C.7. Premios

Premio Extraordinario de Doctorado en la Convocatoria 2005/2006 (US). Area
Humanidades-Comunicacion.

Mencion Especial del Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte en la convocatoria
de Premios Nacionales Fin de Carrera de Educacion Universitaria (curso 1998-1999),
en los estudios de Publicidad y Relaciones Publicas, como reconocimiento a su
expediente y curriculum académico.



